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一、 展会概况 

中国国际汽车商品

交易会（以下简称“上

交会”）是商务部批准的

唯一国家级汽车产品国

际化专业展会、唯一汽

车全产业链商品贸易平

台，是商务部重点引导

支持的展会。上交会由

商务部外贸发展事务局

与通用国际广告展览有

限公司联合主办、国内

外汽车行业协会和著名

企业集团支持或协办，已成功举办十届，得到了国内外参展参会客商、汽车业

界和新闻媒体的高度评价。上交会涵盖了所有与汽车相关的产品、技术、金融、

服务等领域，是促进我国汽车产业发展、全球汽车商贸合作的重要平台，是联

通中外汽车产业交流、融合、发展、共赢的盛会。 

第十一届中国国际汽车商品交易会于 2017 年 9 月 21-23 日在上海虹桥国

家会展中心成功举办。本届展会总展出面积逾 10 万平方米，共吸引了中国、美

国、加拿大、德国、俄罗斯、泰国、马来西亚、法国、英国、日本、韩国、意

大利、墨西哥、秘鲁、澳大利亚、印度、巴基斯坦、中国台湾、中国香港等 44

个国家和地区的 1200 多家企业参展及 8.3 万名观众，其中专业观众 5.6 万名。 

 

 

本届上交会包括新能源汽车展、平行进口车展、汽车零部件展、电子及信

息化展、智能制造及机器人展、检测维修设备展、清洁能源及设备展、汽车用

品展、汽车改装展、摩托车及电动车展、中国（上海）国际采购大会和汽车金

融、保险、租赁、再生资源等服务产品展等十二展。 
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新能源整车作为本届一大亮点，

广汽传祺、弋波新能源、金龙客车等

多家知名企业在展会上亮相。此外，

围绕动力电池与电池管理、电机驱动

与电力电子、电动汽车智能化、燃料

电池动力系统、插电/增程式混合动

力系统和纯电动力系统等方面集中

优势力量实现重点突破，中航锂电、

深圳沃特玛电池、欣旺达、南京越博

动力、深圳斯比特电子、江阴辉龙电热电器等行业领先企业悉数到会。 

平行进口车展在本届展会中首次设立，这是一次展示平行进口行业风采、

扩大平行进口汽车影响、活跃平行进口汽车市场交易、拉动平行进口汽车消费、

促进平行进口汽车交流、合作的一次盛会，由中国汽车流通协会主办。展会期

间，北汽鹏龙与天津滨海国际、开利星空实业达成战略合作，签署建设天津港

平行进口汽车整备项目合作协议，双方将在天津港保税区成立合资企业，开展

平行进口汽车的标准化整备业务，并共同携知名平行进口车品牌，在本届展会

上为观众展现了美轮美奂的平行进口汽车盛宴。 

零部件企业继续保持往年的优势，浙江、北京、天津、辽宁、河北、湖北、

江苏等省市积极组团参展，京西重工、江苏康众、浙江荣发动力、台州创一、

浙江力拓、浙江远征、江苏钧骋、广州晶佳等众多知名企业纷纷带来新技术和

新产品，吸引了众多专业观众和买家前来咨询和洽谈。 
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此外，3D 打印展区携华曙高科等业内 13 家知名企业以联合特装形式亮相

本次上交会，带来全新行业产品和理念；跨采大会迎来转型升级关键的一年，

本届展会境外采购商达到 352 家，比去年增长 50%；知名采购商数量比去年增

加一倍，联合国来参展机构数量也是最多一届，据统计收集的采购产品清单有

1600 多条；亚洲智能制造装备产业展区带来 400 家日本企业参展，继续构建国

际化色彩最浓的大小洽谈活动和对接会，服务中日企业；国家级十堰经济技术

开发区展示了其在新能源产业和国家汽车关键零部件产业两大方面的制造基地

优势；世界房车协会主办的首届世界房车嘉年华在展会期间盛大召开，吸引了

现场观众的热情参观；改装车展在中国汽车改装用品协会的领导下以统一特装

整体形象展出，吸引了展会到场观众的瞩目。 

展会期间还举办了中国汽车消费论坛、平行进口车论坛、新能源汽车全产

业链论坛、国际跨国采购大会论坛、3D 打印技术论坛、十堰新能源汽车及产品

推介会、中外汽车全产业链经销商大会、中国汽车后市场优秀经销商千人峰会

等40逾场同期活动。中国国际汽车商品交易会不仅是一场汽车全产业链的盛会，

还是一次汽车产业链高端理念和前沿理念碰撞的思想盛会，通过各种论坛活动，

信息传播、商业交流、合作共赢等目的得以实现。 

与去年相比，本届交易会的规模、产业覆盖面、展示内容、专业观众组织、

服务水平等方面均有显著提升。 
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二、分析报告 

1．观众满意度 

 

2．展商满意度 
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3． 观众贸易目标的达成情况 

 

4、展商贸易目标的达成情况 
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5、观众职务性质 

 

6、观众业务性质 
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7、海外观众区域分布 

 

 

8、国内观众区域分布 

 


